
01.02

COMITATO REGIONALE UNPLI VENETO

Linee Guida del Marchio e dell'Immagine Coordinata 

Elementi base 02.00Elementi di comunicazione esterna, marcature

COMITATO PRO LOCO UNPLI VENETO

Linee Guida del Marchio e dell'Immagine Coordinata 

Agg_08.2018

M
A

R
C

H
IO

 D
E

L 
V

E
N

E
TO

IL MARCHIO DELLA REGIONE
PER IL SETTORE DEL TURISMO

RAPPORTI E PROPORZIONI

VEDI MANUALE D’USO

IL MARCHIO DELLA REGIONE
PER IL SETTORE DEL TURISMO
COMPLETO DI PAY-OFF

da applicare seguendo le indicazioni
del manuale relativo.
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LE abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 $%&(.,;:  !?)@#£

UNIVERS 45 Light

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 $%&(.,;:  !?)@#£

UNIVERS 67 Roman

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 $%&(.,;:  !?)@#£

UNIVERS 65 Bold

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 $%&(.,;:  !?)@#£

UNIVERS 75 black

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 $%&(.,;:  !?)@#£

UNIVERS 57 Condensed

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 $%&(.,;:  !?)@#£

UNIVERS 67 Bold Condensed

FAMILY FEELING 
percezione di appartenenza stilistica

La creazione di un family feeling prevede 
l'identificazione di una famiglia di caratteri 
per l'inserimento di testi da parte dell'emittente 
(il soggetto dell'UNPLI che di volta in volta 
comunica)accanto ai Marchi/Stemmi. 

Il carattere tipografico (lettering) scelto,
in coerenza con quanto definito anche 
dal Manuale d'Immagine Coordinata della 
Regione Veneto è l' Univers (True Type), 
da utilizzare a seconda delle applicazioni 
e dalle gerarchie di lettura.
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U

U

U

1/2U 1/2U

1/2U

1/4U

1/2U 1/2U 1/2U

Unità di misura

H marchio

1/2U

Marchio

FAMILY FEELING

Elemento
aggregante Stemma + Logotipo

< H max.

< base min.

1/2U

1/2U

1/4U

1/2U

1/2U

1/4U

1/2U 1/2U 1/2U 1/2U 1/2U

1/4U

1/2U 1/2U 1/2U
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Eventuale
marchio
Consorzio
e/o soggetto
emittente

2/3 U

2/3 U

Angolo in basso a SX
dello stampato

2/3 U

2/3 U

2/3 U

Unità di misura

H marchio
+

+

FAMILY FEELING 
percezione di appartenenza stilistica

Protagonista del family feeling è la composizione ottenuta 
da Marchi ed elementi aggreganti, introdotta di regola 
dal marchio della REGIONE VENETO, che di volta in volta 
presenta gli emittenti della comunicazione all'interno 
di un'AREA RISERVATA modulare. 

La sottile linea nera ai margini dell'area Riservata
andrà usata solo in caso di fondo bianco.



Elementi base 02.10Elementi di comunicazione esterna, marcature

COMITATO PRO LOCO UNPLI VENETO

Linee Guida del Marchio e dell'Immagine Coordinata 

Agg_08.2018

U
N

P
LI

 B
E

LL
U

N
O

 P
O

S
IZ

IO
N

A
M

E
N

TO
 D

E
LL

A
 F

IR
M

A
 S

U
 P

O
S

T
E

R
 E

 L
O

C
A

N
D

IN
E

AFFISSIONE
Costruzione

Il format dell'affissione (manifesti,
poster e locandine) è caratterizzato da
due aree, una superiore che occupa gran parte della 
superficie, l'altra alla base coincidente 
con l'angolo sinistro. 

L'area superiore delimita lo spazio riservato 
agli elementi visivi e verbali che, di volta in volta, 
comunicheranno eventi, manifestazioni 
ed iniziative promosse ed organizzate 
direttamente dall'Emittente.

L'area inferiore, su fondo preferibilmente bianco 
contiene la composizione di elementi 
FAMILY FEELING la parte in basso a destra 
è a disposizione dell'Emittente dell'evento
e può ospitare indirizzi e/o dati per avere maggiori 
informazioni, NON può ospitare 
i loghi commerciali degli sponsor.

U
UU

U

U

8U 8U 8U 8U
Unità di misura

BASE FORMATO DIVISO 34

U
U 8U U

SPAZIO UTILE PER TESTO E IMMAGINI
SPAZIO UTILE

PER TESTO E IMMAGINI

70 x 100 cm

50 x 70 cm

35 x 50 cm

33 x 100 cm

23 x 70 cm

23 x 50 cm

16 x 50 cm

Unità di misura

BASE FORMATO DIVISO 34
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STAMPATO PROMOZIONALE
Costruzione

Anche i volantini, i pieghevoli, gli inviti, 
i libretti ecc  in f.to A3 o A4, seguono 
il format già descritto in precedenza; 
caratterizzato da due aree, una superiore 
che occupa gran parte della superficie, 
l'altra alla base coincidente 
con l'angolo sinistro. 

L'area superiore delimita lo spazio 
riservato agli elementi visivi e verbali che, 
di volta in volta, comunicheranno eventi, 
manifestazioni ed iniziative promosse ed 
organizzate direttamente dall'Emittente.

L'area inferiore, su fondo preferibilmente 
bianco contiene la composizione di elementi 
FAMILY FEELING la parte in basso a destra 
è a disposizione dell'Emittente dell'evento
e può ospitare indirizzi e/o dati per avere 
maggiori informazioni, NON può ospitare 
i loghi commerciali degli sponsor.

U
UU

U

U

8U 8U 8U 8U
Unità di misura

BASE FORMATO DIVISO 34

U
UU

U

U

8U 8U 8U
Unità di misura

BASE FORMATO DIVISO 28

29,7 x 42cm (A3)

21 x 29,7 cm (A4)

SPAZIO UTILE PER TESTO E IMMAGINI

10,5 x 21,5 cm

Costruzione per formati con base inferiore a 15 cm
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AFFISSIONE

esempi di applicazione del Famyli feeling 
su stampati esistenti di diverso formato,
utilizzando le regole di proporzionamento.


